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About usAbout us
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Social Media ClubSocial Media Club

• We’re on the leadership team for the Social 
Media Club of Salt Lake City
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Note takingNote taking

Slides will be published at . . .

News.CodellaMarketing.com
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Defining social mediaDefining social media

• Social interaction facilitated through 
technology

• Media because it resembles traditional 
published content

• Transforms monologues into dialogues
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Social media toolsSocial media tools

• RSS (really simple syndication)

• Blogging and microblogging

• Microsites like online newsrooms

• Social (virtual) networking

• Multimedia sharing

• Wikis
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Social media basicsSocial media basics
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BloggingBlogging

Web blogs, known as blogs —
the most prolific form of social media



RedirectNow.com
CodellaMarketing.com

@Seethaler
@Codella

Peer networks are trustedPeer networks are trusted

• 78% of consumers trust peer 
recommendations

• Only 14% trust advertisements
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Media usersMedia users

• Years to reach 50 million users:
– Radio = 38 years
– TV = 13 years
– Internet = 4 years
– iPod = 3 years

• Facebook added 100 million users in less than 
9 months

• iPhone applications hit 1 billion
in 9 months
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Changing demographicsChanging demographics

• By 2010 Generation Y will outnumber Baby 
Boomers

• 96% of them have joined a social network
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WhoWho’’s your daddy?s your daddy?

• Your main Web site is no 
longer your home page

• Google Search is
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The GoogleThe Google
Golden TriangleGolden Triangle
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How many search tickets?How many search tickets?



RedirectNow.com
CodellaMarketing.com

@Seethaler
@Codella

Internet TVInternet TV

• Hulu has grown from 63 million total streams 
in April 2008 to 373 million in April 2009
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Why social media?Why social media?

• Listen

• Connect

• Educate

• Reassure

• Interact

It’s about engagement
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YouTube for searchYouTube for search

• The Internet’s #1 search engine for children

• #2 search engine worldwide

• Search for your keywords then build a 
campaign to utilize those searches
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How to succeedHow to succeed

• Act more like Dale Carnegie and less like
David Ogilvy
– Listening first, selling second

Dale Carnegie David Ogilvy
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How to succeedHow to succeed

• Act less like an advertiser and more like a 
party planner, news aggregator and content 
provider/publisher
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Key takeawaysKey takeaways

• New technology has forever changed the way 
in which we communicate

• Utilize social media tools to manage and 
secure top search placement

• Embrace your inner publisher
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